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Характеристика периода

• Время радикальных преобразований

• Полная смена карты подрядчиков в РФ
после торгов в OUTDOOR

• Постоянные потрясения и изменения в
Tranzit рекламе

• Новый облик INDOOR рекламы

• Новая экономическая реальность

OOH 2013-2016
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Реклама  OOH- « все, что вне дома»

• Неотвратима

• Максимально приближена к конечному
потребителю

• Не нуждается в дополнительных
устройствах для считывания информации

• Охватывает все слои населения

• Имеет возможность делать рекламные
компании любой сложности, любого
бюджета и любого географического охвата

ТРИ СЕСТРЫ – транзитка, наружка, индор
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Индор

• Самый молодой вид OOH

• Точность попадания в ЦА

• Низкий «рекламный шум» - отсутствие
других видов рекламы

• Максимальная близость к потребителю

• Наименее зарегламентированный вид
ООН

• Позитивное отношение потребителя к
рекламному сообщению

ТРИ СЕСТРЫ – ИНДОР
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Индор – основные тенденции 2013-2016

• «Окультуривание» данной отрасли  рекламы

• Относительно небольшая стоимость носителей

• Появление новых «нишевых» видов носителей 

• Резкий рост рекламных бюджетов

• Консолидация рынка по видам в руках крупных 
подрядчиков

• Появление возможности проведения не только 
региональных , но и общеферальных рекламных 
компаний

• Digitalизация носителей

• Появление первых  измерений эффективности, но 
пока еще не везде.

ТРИ СЕСТРЫ – ИНДОР
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• Принятие концепций размещения OUTDOOR
по областям РФ

• Проведение торгов на право размещения
средств наружной рекламы в 99% регионах
России , включающих в себя 75% объема рынка
OUTDOOR

• Резкое сокращение инвентаря

• Исчезновение ряда форматов и появление
новых, «нестандарты»

• Повышение цен на размещение на 200-300%

• Резкое падение объема рынка

• Банкротство ряда операторов после торгов

• DIGITALизация отрасли

• ГОСТ

ТРИ СЕСТРЫ – Наружная реклама
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• Разделение города на 14 зон.

• Строгая регламентация видов наружной
рекламы в данных зонах

• Появились зоны, свободные от рекламы

• Шесть операторов

• Сокращение инвентаря на 43%

• Более , чем двухкратный рост цен на
размещение

• Исчезновение транспарант-перетяжек,
брандмауэров, флагов, крышных установок

• Появление афиш, медиафасадов, цифровых
биллбордов и суперсайтов.

• Банкротство полное , либо частичное трех
операторов из шести

ТРИ СЕСТРЫ – Наружная реклама Москва (  45% рынка ) 
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• Проведение торгов (без Санкт-Петербурга
и, частично, Московской области)

• Появление крупных, включающих несколько
регионов, Подрядчиков

• Исчезновение форматов и появление новых

• Подорожание инвентаря ,в среднем, на 150%

• Резкое падение заполняемости в связи с общей
ситуацией в стране и ростом цен

• Рост доли в размещении федеральных
рекламодателей

• Появление измерений эффективности не только
в городах стратт «А», «Б», «С».

ТРИ СЕСТРЫ – Наружная реклама регионы (30% рынка) 
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• ГОСТ Р 52044-2003 «Наружная реклама на
автомобильных дорогах и территориях городских и
сельских поселений»

• Несоответствие Госту 87% конструкций из-за так
называемого «коридора безопасности»

• > 5 метров от края дороги

• > 100 метров от ближайших дорожных знаков
ГИБДД

• запрет установки рекламных конструкций на
тротуарах и пешеходных зонах

ТРИ СЕСТРЫ – Наружная реклама ГОСТ

Обсуждение данного ГОСТа, внесение изменений 
и согласований государственными органами и 

бизнес собществом продолжается



Основные вехи «Транзитки» Москвы 

2011-Победа на тендере «МосГорТранса»  «Бульварного Кольца»

2014 – Разрыв Договора и последующее банкротство «Бульварного Кольца»

2016 – Начало продаж «МосГорТрансом»  рекламы на средствах «МосГорТранса»

Итого – два года без рекламы

2011-Победа на тендере Московского метрополитена   копании «АВТОСЕЛЛ»

2015 - Разрыв Договора и последующее банкротство «АВТОСЕЛЛ»

2017 (?)  – Начало размещения рекламы в Московском метрополитене компанией «Трейд компани»

Итого – полтора года без рекламы

2017 ( ? ) – Начало продаж рекламы на Московском Центральном кольце

Без потрясений остался рынок рекламы на коммерческом транспорте и реклама на объектах РЖД 
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ТРИ СЕСТРЫ – Транзитная реклама Москва 



• Отсутствие громких потрясений, в отличии 
от Московского региона.

• Медленное восстановление в 2016 г ,после 
трехгодичного падения.

• Рост выручки обеспечивается не за счет 
роста цен, а за счет лучшей заполняемости
инвентаря. 

• Появление нового большого региона на 
карте транзитной рекламы с ярко 
выраженным сезонным спросом для 
федеральных программ – полуострова 
КРЫМ
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ТРИ СЕСТРЫ – Транзитная реклама регионы
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OOH решения – что делать?

А может слить все в 
Интернет…..



Какие задачи решает OOH реклама ?

• Формирование положительного имиджа 
рекламодателя  у потенциальных 
потребителей товара или услуги

• Навигация  или максимально 
приближенное размещение рекламной 
информации к офисам или местам 
продаж

• Информирование покупателей об 
акциях, скидках и других маркетинговых  
мероприятиях, проводимых 
производителем товаров или услуг
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OOH реклама - настоящееOOH настоящее



Кто Ваш Клиент?
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OOH реклама - настоящееСАМЫЙ ГЛАВНЫЙ ВОПРОС для OOH 
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OOH - настоящее



Вывод на рынок нового продукта массового спроса

БРИФ
• Рекламная компания с августа по ноябрь,

• Охват девяти городов с привязкой к точкам продаж

Москва,

Санкт-Петербург, 

Нижний Новгород, 

Казань, 

Уфа, 

Екатеринбург,

Воронеж, 

Красноярск, 

Новосибирск

• Бюджет – 22 000 000 с НДС

• Согласно медиастратегии выбраны следующие носители:

• Москва – муниципальный транспорт ( медиаборт ) 

• Санкт-Петербург – метро и муниципальный транспорт 
(медиа-борт)

• Нижний Новгород – метро и муниципальный транспорт

• Казань – наружная реклама

• Уфа – муниципальный транспорт

• Екатеринбург –метро и муниципальный транспорт

• Воронеж – муниципальный транспорт

• Красноярск – муниципальный транспорт

• Новосибирск – метро, наружная реклама, муниципальный 
транспорт
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OOH – Кейсы



Открытие новых точек продаж

БРИФ
• Рекламная компания - ноябрь

• Города – Липецк, Ярославль

• Бюджет – 2 100 000 с НДС

Согласно медиастратегии выбраны следующие носители:

• Липецк - наружная реклама и реклама на радио на 
сумму 900 000 с НДС

• Ярославль – наружная реклама , реклама на Первом 
канале, НТВ и Россия ( местные блоки), радио на сумму 1 
200 000 с НДС

• Рекламная компания – январь – март

• Город – Москва и Московская область

• Бюджет- 2 000 000 с НДС

Согласно медиастратегии выбраны следующие 
носители:

• Реклама в торговых центрах Москвы и 
области, максимально приближенных к точкам продаж 
– всего 22 торговых центра
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OOH – Кейсы 

БРИФ



Вывод на рынок нового продукта для профессионального использования

БРИФ
• Рекламная компания -апрель

• Вывод специфического продукта для
профессионального использования

• Города- первая очередь- Москва

• Бюджет – 2 500 000 с НДС

Согласно медиастратегии выбраны следующие носители:

• Реклама в скоростных поездах «Сапсан» Москва- Санкт-
Петербург- Москва ( цифровые дисплеи и раскладка) 

• Реклама на рейсах авиакомпаний по маршруту Москва –
Санкт-Петербург-Москва ( раскладка ) 

• Реклама на ж/д и аэровокзалах Москвы и Санкт-
Петербурга

• Период – во время проведения специализированной 
международной выставки в Санкт-Петербурге

• Рекламная компания – июнь 

• Специальная цена на продукт массового спроса

• Город – Москва с привязкой к строительным рынкам  на 
МКАД

• Бюджет – 7 000 000 рублей с НДС

Согласно медиастратегии выбраны следующие 
носители:

• Москва – наружная реклама  (суперсайты , находящиеся 
максимально близко по направлениям к строительным 
рынкам, магазинам «OBI» и «Леруа-Мерлен»)

• Реклама на квитанциях  МОЭК по 
районам, прилегающим к вышеуказанным точкам

• Стикеры на электричках РЖД, по данным направлениям
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OOH – Кейсы

БРИФ



Некоторые наши клиенты за 2015-2016 г. 
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OOH - Кейсы
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Спасибо за 
внимание!

Агентство «Нью-Тон»

Москва, ул. Пятницкая, 13
+7 435 13 444 05


