
Опыт и эффективность на 
строительном рынке РФ 

Методы PR 

в интернете и  off-line  



Логика анализа 
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Что делать? 
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Слухи 

Выставки 

Посевы 

YouTube 

Репутация в сети 

Обеспечение 

личных продаж 

Обеспечение GR 



Как Вы обычно получаете информацию о новинках и 

технологиях в области строительства и ремонта? 

Интернет Личный 
контакт 

TV Выставки Пресса Рассылки Семинары 

48% 

38% 

34% 

26% 24% 

18% 

12% 



Сайт 



Сайт 



1 канал 

39% 

2 канала 

19% 

3 канала 

16% 

4 

11% 

5 

7% 

6 

4% 

7 

2% 
8 и более 

1% 

0 

1% 

Интернет 

34% 

Личн.кон

такт 

28% 

ТВ 

22% 

Выставк

и 

8% 

Пресса 

3% Рассылк

и 

5% 

Мультиэкранность и моноканальность 

Выставки + Личн. контакт 3,2% 

Интернет + Личн. контакт 2,7% 

ТВ+Личн. Контакт 2,5% 

Интернет+ТВ 2,0% 

Интернет+СМИ 2,0% 

Иное: учебники и монографии, 

реклама, ВУЗы, сметы, 

фантазия… 12% 

Семинары 

в парном сочетании 3,0% 



Что строители делают в интернете? 

Соцсети 

8% 

СМИ 

59% 

Поиск 

9% 

Корп.сайт 

21% 

Госресурс 

2% 
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1% 

Всего названо 113 сайтов 

ТОП-15 сайтов 

forumhouse.ru 2,2 

Yandex.ru, Я.Маркет, Я.Каталог 2,0 

cmet4uk.ru 1,0 

vashdom.ru 1,0 

Стройка.ру 1,0 

archi.ru 0,7 

ardexpert.ru 0,7 

Google 0,7 

pinterest.com 0,7 

rcmm.ru 0,7 

rmnt.ru 0,7 

school-remont.tv 0,7 

stroyportal.ru 0,7 

vk.com 0,7 

youtube.com 0,7 



Эффективность PR для on-line-бизнеса 

Печать, 
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On-line 

СМИ  
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Call 

center 

*звонки 



В сети ищут тех, у кого больше PR 

Высокая эффективность 

начинается при числе 

публикаций >75 в месяц  



Спонтанная известность: top of mind 
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Цитируемость брендов в СМИ и соцсетях* 
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Wordstat Brand Analytics СМИ 

Источники: СМИ – Integrum, период с 01.06.06 по 01.06.16; социальные сети – Brand Analytics, 30 дней в мае-июне 2016 года. 

Запросы Цитируемость 



Взаимосвязь PR-воздействия и известности 

Соцсети 

0,66 

Интернет-СМИ 

0,58 

Пресса 

0,53 

ТВ 

0,4 

Подтверждено: 

корреляция 

известности и 

данных Wordstat 

>0,7 

Корреляция 

известности и 

объёма продаж 

тяжелой техники 

= 0,92 


